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Obst-Reifegrad von
auflen bestimmbar

Deutsches Institut fur Lebensmitteltechnik
und Kronen GmbH haben Ldésung entwickelt

er Reifegrad von Obst, ins-
D besondere aus den Tropen, ist

oft nicht von aufen erkennbar.
Technologen und Wissenschaftler des
Deutschen Instituts fur Lebensmittel-
technik e. V. Quakenbrtick, kurz DIL,
und der Kronen GmbH aus Kehl als
Produzent von Prozessanlagen fiir die
Obst-, Gemuse- und Salatverarbeitung,
haben nun ein Verfahren entwickelt,

DIL-Mitarbeiter Thorsten Lameyer mit einem Prototyp des Vibrationsférderers. Foto: DIL

mit dem sich der Reifegrad beispiels-
weise von Kiwis, Avocados oder Man-
gos von auflen bestimmen lasst. Sie
prasentieren es auf dem Innovationstag
Mittelstand des Bundesministeriums
fur Wirtschaft und Klimaschutz
(BMWK) am 23. Juni in Berlin.
Entwickelt wurde ein technisches
Verfahren zur Erkennung der Frucht-
reife, das bei der Vorsortierung, Pro-

duktbehandlung und Nachsortierung
eingesetzt werden kann. ,Dank des am
DIL und bei Kronen entwickelten Vi-
brationsforderers kann der Reifegrad
der Friichte mithilfe maschinellen Ler-
nens tber ihr Vibrationsverhalten er-
mittelt werden. So ist es moglich, einen
optimalen Verarbeitungszeitpunkt zu
finden und das Uberlagern von Pro-
dukten zu verhindern oder zumindest
zu minimieren beziehungsweise nicht
zum Verzehr geeignetes Obst auszusor-
tieren”, erlautert Jens Schroder, Abtei-
lungsleiter Automatisierungstechnik
des DIL. Der Vibrationsférderer ist fir
den industriellen Einsatz in einer Ge-
samtanlage mit automatischer Zu- und
Abfuhrung bei gleichzeitiger Sortie-
rung des Obstes konzipiert.

Die durch das Zentrale Innova-
tionsprogramm Mittelstand (ZIM) des
BMWK geforderte Neuentwicklung zur
nichtinvasiven Fruchtreifebestimmung
soll zur Versorgung mit guten Produk-
ten und gleichzeitig zur Bekampfung
der Verschwendung aufwendig impor-
tierter Waren beitragen. Die Nachfrage
nach Obst aus dem tropischen Raum
wird sich absehbar weiter erhohen. Im-
porteure, Logistiker und der Lebens-
mitteleinzelhandel mussen ihre Ablau-
fe entsprechend optimieren und auch
hier fiir Nachhaltigkeit sorgen. Gerade
der Reifeprozess von Friichten stellt alle
Glieder der Versorgungskette vor He-
rausforderungen. Liegt doch beim Rei-
fen von Obst, gerade aus den Tropen,
eine hohe Heterogenitit vor, weshalb
die Chargen in unterschiedlichem Zu-
stand an die Endkunden ausgeliefert
werden.

Seit 2015 wurden mit dem ZIM
mehr als 4.000 einzelbetriebliche For-
schungs- und Entwicklungsprojekte
und knapp 21.000 Kooperationsvorha-
ben angestof3en. Der Zutritt zum Inno-
vationstag am Donnerstag, 23. Juni, 10
bis 16 Uhr, Tschaikowskistralle 49,
13156 Berlin-Pankow, ist frei. (cs)

Weinaperitif Vinn. Foto: Birkenhof

Viel Geschmack -

wenig Alkohol:

die Weinaperitif-Serie Vinn

Vinn, die Weinaperitif-Serie von der
Birkenhof-Brennerei, soll an die medi-
terrane Lebenskunst ,Savoir Vivre“ er-
innern. Dazu wurde ein frisch-fruchti-
ger Pinot Blanc ausgewidhlt und fur
Vinn white mit Destillaten und Mazera-
ten frischer Zitronen und Kriuter-
extrakten wie von Basilikum und Thy-
mian kombiniert und mit einem
Hauch Wermut und Wacholder fein-
herb abgeschmeckt. Vinn red basiert
auf dem gleichen Pinot Blanc. Hier
wurden vollreife Himbeeren mit aro-
matischen, intensiven Kriautern und

Pomeranzen kombiniert — fiir einen
kraftvollen, krauter-wtirzigen Nachhall.

Die Inspiration zu Vinn brachte Jo-
nas Klockner, Destillateurmeister und
Young Craft Distiller of the year (2020),
aus seinem Studium in Geisenheim
mit. Die Aperitife haben mit 18 Volu-
menprozent einen niedrigen Alkohol-
gehalt. ,Beide sind pur auf Eis sehr gut,
aber auch mit einem herben Tonicwa-
ter oder einem trockenen Prosecco®, so
Klockner. Erhaltlich im gut sortierten
Handel und unter www.birkenhof-
brennerei.de.

Bifi: Smack wird
50 Jahre alt

Das 50-jahrige Jubilaum von Bifi wird mit vie-
len Kommunikationsmalinahmen gefeiert.

en Salamisnack Bifi gibt es seit
D 1972. Das amerikanische Un-

ternehmen Jack Link’s, Eigen-
timer der Marke Bifi, nimmt dies zum
Anlass, ganzjihrig und kanaliber-
greifend mit diversen Kommunika-
tionsmafinahmen das Jubildum zu fei-
ern. Zu den Aktionen im Rahmen des
Markenjubildums zihlen eine landes-
weite ganzjdhrige Roadshow, diverse
groBBere Gewinnspiele sowie auffallige
PoS-Deko-Elemente.

,Wir mochten 50 Jahre Bifi grof
feiern”, so Geschaftsfiihrer Jan Pieter
Schretlen und ftihrt neben dem Jubila-
um einen weiteren Grund an, denn
,der Umsatz von Bifi und Peperami hat

sich verdoppelt“. Ab April 2022 geht
ein aufwendig gebrandeter Bifi Food
Truck vom Headquarter in Amsterdam
aus auf die Reise quer durch Deutsch-
land. Der Auftakt dieser Roadshow
markiert gleichzeitig den Beginn der
Feierlichkeiten, die sich tber Q2 und
Q3 des Jahres erstrecken. Am PoS wer-
den die ersten Aktionen ab KW 17 star-
ten. Zudem stehen in diesem Jahr wei-
tere Bifi-Produktlaunches im Veggie-
Segment an. Fir den Beginn der
zweiten Jahreshalfte und zum Launch
weiterer Veggie-Produkte sind weitere
Kommunikationsmafinahmen und ei-
ne grofle Markenkampagne einge-
plant. (jh)

Bifi wird 50: Das Jubildaum wird mit Ak-
tionen gefeiert. Foto: Jack Link's
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Mochi-Eis
rettet den
Eis-Umsatz

Ein groReres Angebot
von Premium-Eis im
500-Milliliter-Becher,
bei Multipacks fur
Stieleis sowie Mochi-
Eis haben 2021 dazu
gefuhrt, dass der Um-
satz im Vergleich zum
Absatz (minus 7 Pro-
zent auf 537,6 Millio-
nen Liter, 2020: 577,6)
weniger stark ruck-
laufig sind. Mit 7,9 Ki-
logramm Pro-Kopf-
Verbrauch bleibt Spei-
seeis ,attraktiv und
gerade in Krisenzeiten
weiterhin hoch im
Kurs®, so der E.I.S. Eis
Info Service.
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Der Hersteller Zimmermann bietet ein
Gewinnspiel an. Foto: Zimmerman

Zimmermann
mit Promotion

Bis Ende Juni 2022
bieten die Fleisch-
werke Zimmermann
ein Gewinnspiel auf
vielen 100- und
125-Gramm-Schinken-
packungen. Zu gewin-
nen gibt es unter an-
derem zehn Vitalis
Compact Dampfgarer.
Die Promotion ist ein
Blickfang im SB-
Schinkenregal und
wird mit umfassen-
den Online- und So-
cial-Media-Aktivitaten
begleitet.

Freier Kopf

Ein freier Tag fur mentale Gesundheit:
Pernod Ricard Deutschland will mit
der internen ,Mental Health Week*
das Thema mentale Gesundheit sicht-
bar machen. In der Gesundheitswoche
gab es fur alle Mitarbeiter Inspiration
in Form einer Speaker-Session sowie
hilfreiche Tipps zur mentalen Ge-
sundheit. Am 28. April, dem Welttag
fiir Gesundheit und Sicherheit am Ar-
beitsplatz, blieben die Rechner in Kéln
dann komplett aus und die Telefone
stumm. Der Spirituosenhersteller
schenkt seinen Mitarbeitern einen zu-
sdtzlichen freien Tag. Bereits 2020 hat
das Unternehmen eine eigene Initia-
tive mit dem Namen ,Taking Care of
Each Other” lanciert, um fiir das The-
ma in den eigenen Reihen zu sensibili-
sieren und aufzukliren. (kss)

Spargel mit
Speck aktivam
PoS bewerben

In Deutschland wird Spargel ab etwa
Mitte April gestochen. Um Endver-
braucher wahrend der Spargelsaison
am Point of Sale auf eine gangige
Kombination aufmerksam zu machen,
ist die 100-Gramm-Packung des Origi-
nal Stdtiroler Speck g.g.A. von Mera-
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Passt gut zu
Spargel:
Original Sud-
tiroler Speck.
Foto: R&S

no Speck im Zeitraum vom 1. April bis
zum 24. Juni mit einem passenden
Storer ,Perfekt zu Spargel” versehen.
Dieser zusatzliche Service bietet eine
weitere Verzehranregung und soll Im-
pulskdufe generieren. Der Original
Sudtiroler Speck g.g.A. wird seit mehr
als 30 Jahren nach traditionellem Re-
zept im Sudtiroler Naturns produziert.
Da der Merano Speck ohne Schwarte
nach Deutschland geliefert wird, ist er
ein guter Partner fur die leichten Spar-
gelstangen. Vertrieben werden alle
Produkte von Merano Speck fiir Be-
dientheken und SB-Regal tiber die
R&S Vertriebs GmbH aus Essen. (jh)

Nachhaltige
Mandeln

Mit Veracruz Almonds kommt ein
neuer Player mit zukunftsweisender
Rohware auf den deutschen Markt:
Das portugiesische Unternehmen
bietet Mandeln an, die nach eigener
Aussage nachhaltig, wassersparend
und durchgehend riickverfolgbar
produziert werden. Daftir haben CEO
David Cavalho und sein Partner Filipe
Rosa ihre Farm nach neuestem
Standard ,smart* organisiert: Sie
bauen in Portugal per QR-Code riick-
verfolgbare Mandeln an, die sie in
eigener Anlage in Kreislaufwirtschaft
in jeglicher Form ftr Snacks, Pralinen,
Riegel und Backwaren verarbeiten.
Die Mandeln sind fir Unternehmen
direkt vom Erzeuger erhaltlich. (win)




